Uitvoeringsprogramma Recreatie & Toerisme 2017-2021

v'= afgerond ~ =loopt e =opstarten
Ambitie | Doelstellingen Status | Actie 2017 2018 2019 2020 2021
De basis op orde Historie
Versterken van: Positioneren icoon Huygens' Hofwijck v |(zie cultuurvisie)
- recreatieve voorzieningen Herpositione_ren Museum Swaensteyn v |(zie cultuurvisie)
- recreatieve netwerken Behouden historisch decor ~__|(zie cultureel erfgoed & monumenten)
Biidragen aan: Huygenskwartier op de kaart ~ (zie aanpak Huygenskwartier)
- aantrekkelijk woonklimaat Plaatsen Forum Hadriani op UNESCO ~ Lichtkunst Park Arentsburg-Hoekenburg (gemeente + partners) X
- aantrekkelijk werkklimaat werelderfgoedlijs_t’ _ o Romeins festival (markt) X
- aantrekkelijk verblijfsklimaat Versterken beleving Romeinen . Historische routes door de natuur  (gemeente + partners) — X
- lokale werkgelegenheid Water
- lokale economie Realiseren wandel- & fietspaden langs de Vliet v |(zie programma Duin, Horst en Weide)
Voltooien compleet sloepennetwerk v |(zie sloepennetwerk Haaglanden)
Lobbyen voltooiing Rondje Vliet — Vlietland — Hollandse ~ Lidmaatschap Hollands Utrechts plassenberaad (gemeente) X X X X X
Plassen
Realiseren meer aanlegplaatsen . Stimuleren realisatie overtoom/sluis Zoetermeerse pl as (gemeente) X X
Helpen faciliteren breed recreatief aanbod Vlietland
Organiseren waterevenementen
Natuur o
Borgen toegankelijkheid buitengebieden ~ (zie programma Duin, Horst en Weide) ke
Verbeteren fietsverbindingen ~ (zie programma Duin, Horst en Weide) o
Voltooien wandelnetwerk ~ (zie programma Duin, Horst en Weide) E
Vergroten cultuurhistorische waarden ~ Bijdrage promotietraject stiltegebieden Groene Hart (gemeente) c
~ Plaatsen informatiebord bij Molengang (gemeente) —
Realiseren camperplaatsen ~ Locatieonderzoek + overleg partijen voor realisatie camperplaatsen - X %
Shopping aB
Versterken wisselwerking horeca en shopping ~ (zie detailhandelsvisie) —
Profileren toeristisch-recreatieve winkelgebieden ~ (zie detailhandelsvisie o)
Stimuleren transformatie van winkelen naar beleven ~ (zie detailhandelsvisie) ()
Stimuleren bezoek evenementen en shopping ~ (zie evenementenbeleid) o
Grotere bekendheid Promotie
Aantrekken van: Versterken beeldvorming ‘Klavertje 4’ ~ BinckBank Tour (gemeente) X
- bewoners, Recreanten kennis laten maken met andere belevingen ~ Opening Toeristisch seizoen (gemeente + partners) X X X X X
- :ecrfe?nten (kruisbestuiving) ~ |Onderhoud Aan de Viiet (gemeente) X
_Bi'c:jergsg :r?aan: 3 Deelname aan het weekend van de Groene Metropool X
- bekendheid & imago van LV Promotie rond iconen *  |Promotieplan opstellen  (gemeente) X
. Jaarlijkse promotie Aan de Vliet (gemeente + partners) X X X X X
Regie op uitvoering Structuur
Samen met partners afstemmen en zorgen voor . Overleg R&T 2x per jaar met R&T ondernemers  (gemeente + markt) X X X X X
versterking R&T in LV . Budget voor nieuwe initiatieven  (gemeente + markt) X X X
Deel 1: Past in huidige budget Kosten | €50.000 | €50.000 | €50.000 | €50.000 | €50.000 | €250.000
De basis op orde Historie . Fietsroute Romeinen (gemeente + partners) X
Versterkenvan: Nieuwe initiatieven: Inzetten gilde gidsen, Huygens' gezicht zichtbaar in natuur,
- recreatieve voorzieningen *  |Tentoonstellingen buiten Swaensteijn, etc. X X X X X
- recreatieve netwerken .
Bijdragen aan: Water ~ |Aanlegsteiger Park Arentsburgh-Hoekenburg (gemeente) X ()
- aantrekkelijk woonklimaat ~ Uitbreiding passantenhaven Voorburg (gemeente) X -g’
- aantrekkelijk werkklimaat . Promotie film over (de geschiedenis van) de Vliet X 3
- aantrekkelijk verblijfsklimaat Nieuwe initiatieven: Vervoer over water (lijndienst/ watertaxi); Historische p
- lokale werkgelegenheid * |trekviiet inzetten, etc. x X x x x =
- lokale economie - - — Pa
Natuur ~ Online netwerkkaarten (wandelen, fietsen, varen en paardrijden) X (b}
Nieuwe initiatieven: Evenementen in natuur; Bezoekerscentrum (Molen De ©
*  |Vlieger); Cadeaubon 'natuur' bij winkelcentra, etc. X X X X X _g’
Shopping Nieuwe initiatieven: Informatiepunt Mall of the Netherlands; Reclame 8
* beeldscherm Mall of the Netherlands, bijzonder vervoer (hop on hop off), etc. X X X X X qu
Grotere bekendheid Promotie « |Integratie toeristische websites (gemeente) X X
Aantrekken van: «  |Promotietoolkit (yemeente) X A
;ot:aerg?ennersy recreanten & . Ontwikkelen App (gemeente) - X %
Bijdragen aan: . Nieuwe initiatieven: Promotie via (licht)schermen, Reclame op trams & bussen; (@)
- bekendheid & imago van LV Borden N14; contest met amateur fotografen etc. X X X X X
Deel 2: Benodigd extra budget Kosten | € 80.000 € 50.000 €50.000 €50.000 €50.000 | €280.000
TuRap Kadernota 2017/2018




